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á séculos criamos calendários para marcar dias de pausa, memória, 
celebração ou reinício. Somos seres de rituais, ciclos e encontros.  
O calendário nos organiza, dá ritmo e conecta. Com o tempo, muitas  

dessas datas foram capturadas pela lógica do consumo e perderam seus 
significados mais profundos, aqueles que criam valor para o mundo  
e para os negócios.

Refletindo sobre como marcas e organizações podem regenerar e lucrar 
ao mesmo tempo, surgiu o insight de repropor um calendário promocional: 
datas para R Elembrar o que não pode ser esquecido, R Econhecer o que  
é essencial e R Essignificar o que merece novos sentidos.

Assim nasceu o R Ecalendário: uma ferramenta criativa e regenerativa, 
cocriada no terceiro Grupo de Estudos Avançados em ESG & Estratégia 
Criativa #ESGpraJá, para sustentar a comunicação e engajar stakeholders 
ao longo do ano. Curamos 59 datas que, para nós, não podem passar 
despercebidas em 2026, 2027, 2028... elas provocam reflexão, convidam  
à ação e oferecem uma régua de comunicação social, ambiental, ética, 
criativa e — por que não — comercial.

O R Ecalendário é um mapa de possibilidades para marcas, pessoas  
e organizações que desejam exercitar empatia, inspirar mudanças  
e dialogar de forma autêntica, surpreendente e atual. Que seja ponto  
de partida para conversas necessárias, campanhas ousadas e decisões 
conscientes. Mais do que isso, que te inspire a criar o seu próprio 
R Ecalendário, com as datas que movem o seu mundo.

Se o tempo é o que fazemos dele, que o R Ecalendário traga a transformação 
para nossa agenda estratégico-criativa, todos os dias do ano.

Que assim seja,
Virna Miranda e Erlana Castro



O qU E é
Um calendário promocional regenerativo que:  R ESSIGNIFICA datas 
tradicionais do consumo,  R ECONHECE datas relevantes para a agenda  
ESG,  R ELEMBRA momentos históricos que não podem ser esquecidos.

O objetivo é transformar a rotina de promoção e ativação das marcas  
ao longo do ano, trazendo novos significados para datas clássicas  
e incorporando outras que fortalecem a comunicação com stakeholders  
e o engajamento em negócios alinhados ao ESG.

pO R quê
Em vez de estimular diretamente o consumo e a troca de presentes,  
o  RECALENDÁRIO amplia a agenda sob a ótica de temas que consideramos 
urgentes e essenciais. Ele sugere como marcas e negócios podem 
contribuir de forma positiva para a sociedade e o meio ambiente, criando 
valor compartilhado: para o mundo e para os próprios negócios.

O  R ECALENDÁRIO é uma ferramenta open source.  
Todas as pessoas podem usar livremente, desde  
que citem a fonte e indiquem o link oficial.
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Investigamos três categorias de datas a serem repropostas:
–> R ESSIGNIFICAR datas tradicionais do varejo

Exemplos: Dia das Mães, Dia dos Pais, Páscoa, Natal, Dia das Crianças.
Proposta: ir além da lógica comercial, explorando significados genuínos  
e criando ativações lucrativas e regenerativas, ao mesmo tempo.

–> R ECONHECER datas de conscientização
Exemplos: Dia Internacional da Mulher, Dia do Meio Ambiente, Dia do Idoso.
Proposta: trazer à tona outros aspectos e fomentar conversas profundas 
sobre mudanças necessárias para um mundo mais justo e sustentável.

–> R ELEMBRAR datas cruciais da história
Exemplo: Hiroshima e Nagasaki.
Proposta: sensibilizar e educar stakeholders, trazendo lições  
do passado para inspirar futuros regenerativos.

Todos os insights gerados pelos colegas foram processados e enquadrados  
nos três prompts (Ressignificar, Reconhecer, Relembrar), criando um padrão 
editorial baseado em provocação, consciência crítica e ação criativa.

cOmo USaR

  Reúna seu time e parceiros criativos para um brainstorm.

  Aprofunde-se no conceito de cada data,  
       sua origem e temas sensíveis envolvidos. 

  Selecione datas estratégicas que criam oportunidades  
       de comunicação com seus diversos stakeholders.

  Desenvolva ativações criativas e propositivas, para cada uma dessas  
       datas, indo além do marketing e da comunicação convencional.

  Pesquise novas datas e reproponha o seu calendário com 
       datas que façam sentido para você, sua marca e seu negócio.

  Implemente o  R ECALENDÁRIO como régua contínua  
       de comunicação e escuta dos stakeholders ao longo do ano.

ME TODoLOGIa

Provoque insights regenerativos e lucrativos ao mesmo tempo:  
 o R ECALENDÁRIO une consciência crítica e ação criativa concreta. 
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O #ESGpraJá é uma iniciativa de colaboração criativa, estudos  
e pesquisa independente, liderada pela profa. Erlana Castro.  
Nosso foco é desvendar o ESG como território criativo para  
inspirar inovação nos negócios e estratégias de marca.

Muito além de ser apenas um multiplicador econômico, acreditamos 
na criatividade como ferramenta poderosa para a regeneração 
social, ambiental e sistêmica. Nosso propósito maior é “aprender 
a ler para ensinar os camaradas”. Ao final de cada grupo de estudos, 
criamos e compartilhamos ferramentas criativas open source para 
acelerar a virada ESG de marcas e negócios.

O REcalendário é a contribuição  
do Grupo 3, Temporada 1 (2022–2025).

Conheça o movimento,  
baixe nossas ferramentas e compartilhe:  
www.esgpraja.com.br
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